Temat lekcji: Ceramika itzecka — kreujemy trendy

Czas trwania:1 lekcja (45 min)
Poziom: szkota ponadpodstawowa (liceum/technikum)
Grupa docelowa: uczniowie klas humanistycznych, artystycznych lub o profilu medialnym

CELE LEKCIJI
Uczen:

e zna gtdwne cechy i motywy ceramiki itzeckiej,

e rozumie idee przetwarzania tradycji w nowoczesnych kontekstach (design, komunikacja,
moda),

e potrafi zastosowac¢ myslenie projektowe do promocji lokalnego dziedzictwa,

e tworzy pomyst na wspodtczesne zastosowanie estetyki ceramiki itzeckiej (produkt, komuni-
kat, kampania),

e rozwija kreatywnos¢, poczucie estetyki i kompetencje wspdtpracy.

IDEA

Uczniowie zostajg ,kreatywnym teamem” pracujgcym dla stworzenia marki regionu.
Zadanie: wymysli¢ nowoczesne zastosowanie motywow ceramiki itzeckiej w jednym z obszaréw:

Komunikacja wizualna (branding, plakaty, citylighty)

Tkaniny i moda (printy, streetwear, eko torby, szale, bluzy)
Przestrzen publiczna (murale, przystanki, mata architektura)
Nowe technologie (AR-filtry, grafiki 3D inspirowane ceramikg)

HwnN e

Ich pomysty majg tgczy¢ autentycznosé tradycji z estetyka wspotczesng — jak w projektach z
krajow nordyckich czy Portugalii, gdzie wzory ludowe stajg sie czescig miejskiego stylu i ko-
munikacji.

WARTOSC

e Rozwijanie umiejetnosci design thinking,
e t3czenie edukacji kulturowej z przedsiebiorczoscig, sztukg, marketingiem,
e Promocja regionu w nowoczesny sposob.
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MATERIALY POMOCNICZE

e Strony: ceramikailzecka.pl i dzialamy.org.pl/ceramika

e zdjecia motywdw ceramiki (figury, wzory, kolory, ornamenty)

¢ moodboard (kolory, symbole, tekstury)

e papier A3, flamastry / Canva lub Figma

e szablon ,Karta Projektu: Ceramika Nowej Generacji” (drukuje nauczyciel)

PRZEBIEG LEKCJI

WPROWADZENIE

LJak tradycja moze by¢ wspotczesnie komunikowana zeby byta interesujgca?” (5 min)
Nauczyciel pokazuje przyktady z zagranicy:

e finska Marimekko — wykorzystuje ludowe wzory w tkaninach high fashion,
e portugalskie azulejos — przeniesione na plakaty, gadzety i mode,
e polski folk roznych regiondw: motywy na tkaninach, meblach, w kampaniach.

Krotka rozmowa:

,Jak mozna sprawi¢, by ceramika itzecka stata sie elementem wspodtczesnego stylu — nie muzeal-
nym eksponatem?”

ODKRYWANIE — ,DNA ceramiki itzeckiej” (10 min)

Uczniowie (indywidualnie lub w parach) przegladaja strone ceramikailzecka.pl.
Zapisuja 3 elementy, ktore szczegdlnie ich inspirujg wizualnie (np. kolory, ksztatty i motywy, or-
namenty).

PRZETWARZANIE INFORMACII —, mapa inspiracji” (zebranie w jednymi miejscu kluczowych inspi-
racji dla dalszej pracy):

e Ksztatty (okrggte, organiczne, figuratywne)

e Kolory (ziemiste, ciepte, zielonkawe)

e Motywy (ptaki, postacie, kapliczki, motywy)

e Emocje (spokdj, prostota, humor, duchowos¢)

TWORZENIE — ,Ceramika itzecka 2.0” (20 min)

e Uczniowie pracujg w 4-5-osobowych zespotach.
e Kazdy grupa wybiera obszar zastosowania:

---- Komunikacja
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https://ceramikailzecka.pl/?utm_source=chatgpt.com
https://dzialamy.org.pl/ceramika?utm_source=chatgpt.com
https://ceramikailzecka.pl/?utm_source=chatgpt.com

---- Moda
---- Przestrzen miejska
----Technologia.
e Uczniowie opracowujg projekt wedtug karty projektu:

KARTA PROJEKTU — CERAMIKA NOWEJ GENERACII

[E

Nazwa projektu

Gdzie i jak wykorzystujemy ceramike itzecky?

(np. print na miejskich torbach, motyw glinianego ptaka jako znak w przestrzeni publicz-
nej, wzor na komunikatach miejskich, emoji inspirowane figurkami)

Jakie emocje / wartosci przekazujemy?

(bliskos¢, natura, lokalnos¢, magia, ,slow life”)

4. Jakie media / materiaty / technologie wykorzystamy?

(grafika komputerowa, haft, mural, AR, 3D print, tekstylia, digital collage)

Jak to wptynie na postrzeganie ltzy i jej kultury?

N

w

d

Uczniowie robig prosty wizualny szkic- moodboard dla danego obszaru zastosowania (technolo-
gia, moda itd.) w Canvie (wersja minimum).

PREZENTACJA POMYStOW
Kazdy zespodt prezentuje swoj pomyst w 1-2 minutach:

e Jaki pomyst przedstawiajg?

e jakto, co proponujg taczy tradycje ze wspodtczesnoscig?
e jaki jest potencjat, by pomyst kreowat trendy?

e jak to promuje region i dziedzictwo kulturowe?

Anonimowe gtosowanie na:
———————— najbardziej nowoczesny pomyst
——————— najlepsze wyczucie mozliwosci stworzenia potgczenia tego co stare i nowe

——————— pomyst, ktéry mogtby wykreowacd rzeczywisty dtugotrwaty trend

PODSUMOWANIE
Krotka refleksja:

LJakie cechy ceramiki itzeckiej warto wykorzysta¢ w promocji regionu?”

,Czy tradycja i dziedzictwo kulturowe mogg miec przetozenie na styl zycia?”
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PODKRESLENIE:

Dzisiejsze marki nie tylko sprzedajg produkty, ale opowiadajg historie i ceramika itzecka ma taka
wtadnie moc: jest naturalna w swojej opowiesci, odnosi sie do prostoty i minimalizmu.

ZADANIE DOMOWE / w przypadku projektu rozwojowego
Przygotowanie:

o plakatu kampanii,
e wzoru na tkaninie (pattern),
e projektu torby, bluzy,

Wybrane prace mozna zaprezentowac na szkolnej wystawie.
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